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外贸品牌营销现状分析的目的

•分析企业营销现状--找出企业品牌营销突破点

•同行竞争对手分析--知彼知己，差异化获胜之道



企业渠道分析

•  网络渠道布局局限，大部分平台信息

•  阿里巴巴账号，仅看到贵司的产品，无法了解到贵司更详细

的企业实力和企业形象，影响订单转化

•  官网信息很少，体现不出企业形象和实力，通过搜索引擎和

社媒进来的客户，也需要通过官网来转化，官网是网络营销最

核心的部分

•  在Goolge收录量越多，曝光率越多，对搜索引擎排名越有利



官网分析

•  域名分析

域名: anyafs.com.cn

使用年限: 8年0月0日(创建于2011-09-07，过期时间为2019-09-07)

SSL证书: 未进行HTTPS安全认证，客户打开会提示为风险网站，留下不好印象，建议升级

IP: 47.88.135.226[新加坡 阿里巴巴]

域名备案: 暂无数据

域名服务器: 新加坡 阿里巴巴

有无CDN加速: 没有CDN加速，客户打开会有卡顿现象，影响网站访问，影响订单转化



官网分析

•  站点收录情况

  营销热线 : 

找到约 1 条结果

贵司官网谷歌收录太少，曝光度少，如果可以做到霸屏，不愁

没有订单。

AI人工智能就是帮您快速抢占谷歌首页资源



官网分析

•  站点内容

站点内容少，质量需进一步提升

网站更新内容少，不利于搜索引擎蜘蛛抓取，营销网站收录；

网站收录少，严重影响网站排名；

网站内容收录少，落后B2B独立站平均数，与同行竞争处于落后位置；



B2B分析
1、阿里巴巴

•  同类型主营业务主页数1,121

红海市场、同行竞争激烈、比价多、订

单金额少



B2B分析
2、Made-in-China

•  同类型主营业务主页数695

红海市场、同行竞争激烈、比价多、订

单金额少



社媒分析
1、Facebook

•  粉丝数    2

•  点赞数    2

FaceBook粉丝数少，不利于转化

点赞互动少，难以获取社媒流量，以及订单转化



社媒分析
1、Facebook

•  同类型主营业务主页数95家

社媒竞争程度相对B2B平台较低，

让推广成本相对较低，有利于找寻

精准客户



社媒分析
2、YouTube

•  视频数    5 个视频

视频量太少，无法带来品牌传播

订阅量少，无法提升品牌认知度

•  订阅数    1 位订阅者



同行对比
1、Google收录情况

•  找到约 889 条结果

曝光度高，高占比对询盘产生转化影响

独立的外贸站点

收录接近1000，基本可以霸占大部分搜索流量



同行对比
2、Facebook

•  粉丝数    49,649

•  点赞数    48,741

使用人工智能后粉丝超过4万

•  主页创建日期：2011年5月5日

2011年开通，网络意识超强，知道未来的发展方向

将流量从社媒引流至官网，增加询盘转化

•  官网lasvit.com



同行对比
2、Facebook

•  社媒最新更新时间/内容

5月11日 05:00

Is your love for light growing? You can create a private 

urban jungle in your interior with Liana - our latest 

experiment with Nature which premiered at this year´s 

Euroluce exhibition. 

帖子更新及时，说明有专人负责



同行对比
3、YouTube

全球最好的外贸营销渠道Youtube，通过视频

的方式展示公司产品，体验效果更好、转化率高

•  视频数    63 个视频

•  订阅数    4800 位订阅者

社交媒体的客户询盘意向度非常高，客户通过社

交媒体，可以详细了解企业动态，进一步带来订

单转化

anyafs.com.cnanyafs.com.cn



同行对比
3、YouTube内容

•  社媒最新更新时间/内容

1周前

LASVIT | TRACES AT EUROLUCE 2019

•  热门视频观看次数/时间

2019年3月6日发布 - 412,286 次观看

两个月的点击播放量达41万次，相当于有41

万的潜在客户了解过产品

视频更新及时，说明有专人负责

anyafs.com.cn



序 平台 Alexa排名 用户或访客数 平均停留时间 页面浏览量 跳出率

1 Google 1 日搜索≥78亿次
用户43.9亿

16:57 18.18 21.8%

2 YouTube 2 超过20亿用户访问/月
用户23亿

18:40 10.24 33.2%

3 Facebook 7 日活跃用户18亿
用户28亿

18:30 8.94 21.4%

4 Instagram 25 日均IP≈1218万 8:45 10.34 24.4%

5 Twitter 42 日均IP≈729万 12:43 10.4 19.9%

6 LinkedIn 52 日均IP≈592万 11:00 9.08 19.3%

7 Alibaba 127 日均IP≈277万
（4.19-25日）

11:01 8.80 24.2%

8 made-in-china.com 1434 日均IP≈30万
（4.19-25日）

3:08 3.30 58.1%

9 cantonfair.org.cn 17872 日均IP≈10万
（4.19-25日）

11:09 10 39.1%

线上获客渠道对比分析

注：Alexa排名和跳出率数字越小越好，访客数、停留时间、浏览量数字越大越好。

同行对比



同行对比主要对比内容

序 品牌 域名 域名年龄 官网流量 Facebook
主页粉丝

Facebook
创建时间

YouTube
粉丝

YouTube开
始时间

YouTube爆款
视频观看

1 SHEIN shein.com 23年3月 日均IP≈80万 2113万 2012年
4月16日

10.2万 2012年8月
20日

1.3亿

2 ANKER anker.com 24年11
月

日均IP≈3万 42.8万 2012年
11月17日

3.7万 2015年
2月27日

3683万

3 ZAFUL Zaful.com 7年6月 日均IP≈0.3万 889万 2014年
10月27日

6.24万 2017年
1月7日

266万

4 GearBest GearBest.com  7年4月 日均IP≈25万 483.5万 2014年
1月14日

21.8万 2014年
2月28日

278万

5 AUKEY Aukey.com 11年11
月

日均IP≈6万 9.4万 2014年
11月10日

0.46万 2016年
9月5日

12万

 来源：chinaz、alexa、互联网平台
注：以上项数据越大表示效果越好

同行对比
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